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Da un approfondito studio della Fieg,
5005-2007, emergono i numerosi problemi che gli editori devano aff .
zo che ha saputo consolidars e rinnovare - grazie anche al legame con il web - il suo ruolo storico.

di Mauro Murero

Lo scorso 8 maggio, presso la
sede di Roma della Fieg, & stato pre-
sentate il rapporto Lz stampa in ftaliu
nel periods 2005-2007, realizzaro dal-
PUfficio Studi della Federazione lta-
liana Fditori Giornali. Nell'accasione
sono state Ulustrare la situazione eco-
nomico-produrtiva della stampa quo-
titiana e periodica ¢ le prospettive fu-
ture del settore, anche in relazione al
quadro normativo & alf evoluzione con-
givturale del Paese. Ne & emerso che
il contesto in cui operano le impresc
editrici non pud essere considerato fra
i pita favorevoli, anche in virch dellac-
centuato rallentamento di una con-
giunturm econamica che ha contribui-
to 2 “deprimere la domanda interna,
frenando le vendire di quoridiani e pe-
riodici”. I problemi principali che ledi-
toria deve oggi affrentare sono sostan-
rialmente gli stessi del mondo im-
prenditoriale iraliano: dalle incertezze
inerend |'area dei cost « della reddici-
vird degli investimend alla mancanza
di “spuni significativi di rilancie pro-
duttivo, che possane indicate un cam-
biamento di tendenza”,

Nel srarre le conclusioni finali
dello studia, la Fieg ha ricordaro che
i problemi primari con i quali gl edi-
rori devoro vggi confrontarsi sono
da correlare a un mercate che non
riesce a svilupparsi 2 sufficienza nel-
le sue due componenti basilari, ov-
vero le vendire e la pubblicita, Le tec-
nologie digitali e le iniziative online
offronoe nuove opporturita di busi-
ness, ma lo sviluppo del seccore deve
trovare un ambiente favorevele, in
grade di stimolase gli investiment sia
nelle artivitd radizionalt sia in quel-

Storia e innovazione

che ha analizzato lo scenario della stampa italiana nel pericdo

le innovarive; € tale am-
biente, come dimo-
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che %i & preferito
tagliace conreibuti
di carartere inditetto,
come le agevolazioni

postali, piuttosto che ope-
rare una razionalizzazione
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dell'intervento pubblico nel ¥
quadro di una visione organica dei
problemi del sertoce, da avviare 2 so-
luzione con misure di reale sostegno
in un momento di crisi che & soprat-
tutto di carattere industriale”.

I gquotidiani

In questo compatrro il facu-
rato editoriale (ricavi da vendita e da
pubblicita) ha registrato un incre-
mento del 2,7% nel 2006 e dell'1,7%
nel 2007. Se la crescita si € ridotta, i
costi operativi hanno invece conii-
nuato ad aumentare {rispetiivamen-
e +3,1% ¢ +6,1% nei due anni cita-
1i), con una conseguente CoONTrazio-
ne del rapporto tra mol (i} margine
operativo lordo delle imprese} ¢ fac-
tarato: 8,3% nel 2005, 7.9% nel
2006 € 3,7% nel 2007, Fra le alwe
conclusion emerse spicca, per esem-
pia, il facra che lo scorso anno l'in-
cremento del prezzo di vendita al pub-
blico ¢ i consolidamento della cre-
scita degli introiti pubblicirani han-
no compensata solo in parte il calo
delfe copic vendute (-1,0%) e dei col-
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m La crescita del fatturato editoriale dei
quatidiant & scesa dal 2,7% del 2006

all'1.7% del 2007, | coati operativi song

invece aurnentati dal 3,1% al 8.1%.

laterali {-1,9%), che continuano co-
roungue a rappresentare ‘un'integra-
zione dell’offerta editoriale di rile-
vanza strategica” (nel 2007 it loro pe-
so sul farturaco editoriale & stato del
12,4%). I costi legatl all'approvvi-
gionamento della carta sone cresciu-
ti in modo decisamente pil sostenu-
1o risperto al costo del lavora: risper-
tivamente «11,2% ¢ +1,4% nel 2006
e +11,8% e +2,0% ncl 2007

{ periodici

Anche in quesio seteore gli
“aspetti di criticith’ non mancane: nel
biennic 2006-2007 la pubblicica ha
registralo un incremento cumularo
del 7.8%, ma il calo dei livelli di dif-
fusione delle copie ha causato una
contrazione dei ricavi da vendira (su
cut ha influtte anche il minor apporto
dei coflateralt) che nel biennio cirato
& staca nellordine del 3.3%. Queste
due diverse tendenze harno ovvia-
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o Secondo un'analisi del Censis, nel 2007 1 79,1% della
popolazione Hallana sopra t 14 anni & entrato in contatio
can la stampa ¢ informazions quetidiana: di guest, it
21.1% ha consultato i siti internet degli editon di
quotidiani, come guatli de! Gruppo RCS o L'Espresss.

mente determinato un au-
mento deli’'incidenza della
pubblicit sul farrurato edi-
toriale: fa sua guota, che
nel 2005 era del 24,4%, ¢
salica al 25,6% nel 2006 e
al 26,4% nel 2007. Sul-
andamento dei ricavi da
vendira hanno inciso negativamente
anche “le insufficienze di un clrcui-
to distributivo che produce fivelli di
tesa che, sul piano imernazionale, non
hanno confronti”.

Diffusions= e lettura

La nota ericherra di ‘popolo di
non lertor?’ necessita, secondo lu stu-
dic Fieg, di ur'opportuna precisazio-
ne relativa alla differenza tra “stampa
vendura’ e ‘stampa lecta’. Se sul primo
versante 1 dati aggregati di vendita
confermano che la media giornaliera
di copie acquistare ¢ in effeta piuao-
sto bassa, sul secondo i dat danno
un'immagine diversa: quelta di un Pae-
se in cui t livelli di letrura non sono
affatro ‘depressi’, come si sostiene co-
munemente. Pilt specificamente, il
Censis — che ha recenremente analiz-
zato Iutilizzo dei media in lralia - ha
rilevato che nel 2007 il 79,1% della
Popolaliont overl4 “t entrato in con-
tateo con la stampa d'informazione
quotidiana”: in cermini assalud, si-
gnifica che 40,4 milioni di individui
banne Ictte copie di quotidiani a pa-
gamenta {il 67,0% di essi), di quoti-
diani grawiti (34.7%) o, ancora, in-
formazioni su sitt internct gestii da
editori di quotidiani (21,19}, Se que-
570 sembra comportare una sorea di
‘soveapposizione” tra i vari mezzi di
veicolazione dell'informazione quo-
tidiana, & in effecti incontestabile che
oggi come oggi la lecrura “non pud es-
sere circoscritta alla sola carta stam-
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pata: i rapporti tra fonti d'informa-

zione € pubblico si suno arricehic di
nuovi canali, in un contesto di mul-
timedialith sempre piti accentuara”,
Del resto, quel web da molu ritenu-
to il piut insidioso concorrente dei
giornali tradizionali” si & rivelato
un'opportunicd ai fini deli’amplia-
mento del pubblico dei lertori: tra i
cento siti pilh visicari, venti sono ri-
canducibili a gruppi editoriali. Lesi-
steaa di oltre 40 milioni di persane
<he si accostano ai giornali conferma
“la straordinaria forza del mezzo: ac-
traversu if connubio con i web, la car-
ta stampata — appropriandosi di for-
me e tecniiche nuove — ha sapuro con-
solidare & suo ruolo storico, rispon-
dendo alle esigenze di un contesto cul-
turale e sociale in evoluzione™.
Come accennato, a ttto que-
sto fa da coneratrare Pandamenio del-
le vendite: dopo 1 segnali di ripresa
del 2006 (+0,9%), acl 2007 quelie
dei quotidiani sone apparse in leg-
gero calo (-0,3%), ben pit1 vistoso se
rzpportato alla fine dello scorso mil-
lennio (-9,5% dal 2000 a oggi).
Quanto ai periodici, lo scorso anno
il decremento diffusionale ¢ stare del
4,2% per i sertimanali e def 3.9% per
t mensili, In sostanza, cresce il nu-
mero di lerrori ¢ 5i erodono i livelli
di vendira: una contrapposizione che
chiama in causa fartori come la con-
trazione dei reddici personali ¢ della
capacitd di spesa delle famiglie, non-
ché altre condizioni generali di ca-
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rartere economico, sociale ¢ cultura-
le {per esempio la questione del Mez-
zogiorno, area in cui il rapparro co-
pie vendute/numero di abiana & net-
runente inferiore rispetto 3 guella
delle regioni centro-settentrionahi).
Rimane un ostacolo anche Passerro
del circuito distributivo, ruttora im-
perniato essenzialmente sulle edico-
le. Tra i fenomeni pill innovativi, an-
che a livelio internazionale, spicca lo
sviluppo della free press, entrata “in
quel mix di mezzi che ha contribui-
to a mantencre elevaro il consumo
d'informazione quotidiana: in unasi-
tuazione economica caratterizzata da
consumi stagnanti ¢ inflanone reale
crescente, per €s5a Si apLono nuovi
spazi e le straregie sul rerrirorio na-
zionake offrono migliort prospetiive
pubblicirarie”.

Pubblicita

Nel 2007 gt investimenti nei
mezzi stampati sono Cresciuc com-
plessivamente del 3,7%, rasso piti cle-
vato rispetto alfa media del rotale mer-
cto; if facrurare pubblicitario dei quo-
tidiani & aumentato del 4,5%, men-
tre 1 periadici hanna ridore la loro
crescira {+2,5%)} rispetto alla perfor-
mance del 2006 (+5,3%). Discarso
inverso per il prime bimestre 2008:
ben 14 pund di crescita per i perio-
dici ¢ +3.1% per i quotidiani. No-
nostance il positivo biennio 2006-
2007, per ta stampa il flusso dei ri-
cavi pubblicitari (strurruralmenie ina-
deguaro in rapporto ai ricavi edito-
riali complessivi) rimane un proble-
ma cenrrale: nel 2000 essi rappre-
sentavanao il $8% circa del farturate
editoriale, mentre oggi la quora & in-
tarno al 45%. =
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“"RAPPORTO FIEG SULLA STAMPA IN ITALIA 2005-2007

Non e vero che si legge poco

La percentuale di lettori & elevata, ma le vendite di quotidiani e periodici calano

reoccupati ma con una picco-

la dose di ottimismo. Sembra-
no questi i sentimenti che anima-
no gli autori del nuovo studio
sulla stampa in Italia nel triennio
2005-2007 della Fieg, la Federa-
zione italiana editori giornali. Le
indicazioni che emergono dallo
studio comunque non sono mol-
to incoraggianti. Il fragile equili-
brio, raggiunto grazie a notevoli
sforzi di ristrutturazione e riorga-
nizzazione produttiva, sembra li
Ii per rompersi a causa di costi di
produzione in costante aumento -
e ricavi editoriali sostanzialmen-
te stazionari,

La congiuntura economica del
Paese complica non poco le cose
se & vero — come dice il rapporto
— che “nel corso del 2007 e in
questa prima parte del 2008 ha
contribuito a deprimere la do-
manda interna frenando le vendi-

editori poi se la prendono con

Boris Biancheri, presidente della Fieg, e
te di quotidiani e periodici”. Gli {nella foto piccola) Federico Megna, respon-
sabile dell’ufficio studi della federazione.

FEDETAC

Yultina finanziaria che, invece di
produrre Vattesa razionalizzazione de-
gli interventi pubblici, “si & risolta in
una drastica sforbiciata degli stanzia-
menti sulle tariffe postali agevolate”.

Parzialmente buonza Ia situazione
dei guotidiani il cui fatturato editoria-
le ha fatto registrare nel 2006 un in-
crernento del 2,79 rispetto all'anno
precedente, anche se nel 2007 la cre-
scita del fatturato si & ridotta all'l, 7%.
Nel 2006 su un totale di 60 imprese
editrici di quotidiani considerate,
quelle in utile sono state 38 & 22 quel-
le in perdita, due in piu rispetto
all'anno precedente. Nel 2007 l'incre-
mento generalizzato del prezzo di
vendita al pubblico e il consclidamen-
to della crescita degli introiti pubbli-
citari hanno compensato solo parzial-
mente la flessione delle copie annue
vendute {-1%) e dei collaterali
{-1,9%). Sul piano dei costi nel 2006
le spinte maggiori alla crescita sono
venute dagli oneri di approvvigiona-
mento della carta (+11,29), mentre il
costo del lavoro & cresciuto in misura
pill contenuta (+1,4%).

Critica invece la situazione dei pe-
riodici. Se nel biennio 2006-2007 la
pubblicita & aumentata del 7,8%, il
calo dei livelli di diffusione delle co-
pie ha determinato una contrazione
dei ricavi da vendita del 3,3%. Per i

mensili I'evoluzione & stata ancor pift
preoccupante: l'incidenza delle rese
sul distribuito & passata dal 52,5% del
2005 al 54,4% del 2006.

Lo studio Fa poi una netta distinzio-
ne fra stampa venduta e stampa letta,
sfatando il mito negativo secondo il
quale nel nostro Paese si legee poco.
Come del resto ha gia rilevato il Cen-
sis nel suo rapporto sulla situazione

sociale del Paese, nel 2007 & entrato

in contatto con la stampa di informa-
zione quotidiana il 79,1% della popo-
lazione italiana dai 14 anni in su. In
valori assoluti si tratta di 40,4 milioni
di individui che hanno letto copie di
quotidiani tradizionali a pagarnento,
di quotidiani gratuiti e informazioni
su siti Internet gestiti da editori di
quotidiani. Di questi 40,4 milioni di
lettori il 67% legge un quotidiano a
pagamento, il 34,7% legge testate gra-
tuite ¢ il 21,1% legge notizie fornite
da quotidiani on line.

Piuttosto drammatica la situazione
se la si guarda sotto 1'aspetto delle
vendite, che rispetto al 2000 hanno
subito un crollo del 9,5 per quanto
riguarda i quotidiani (un analogo fe-
nomenc € riscontrabile per i periodi-
ci). Quindi si pud dire che “a una pla-
tea di lettori che si & andata allargan-
do ha fatto contrappeso l'erosione dei

livelli di vendita”, per non parlare
dello squilibrio tra Nord e Sud
del Paese che rimane drammati-
co: nelle regioni meridionali le
copie vendute sono 60 ogni mille
abitanti, un dato che & quasi la
meta di quello che si registra al
Nord ¢ al Centro.

Altro ostacolo allo sviluppo
della diffusione dei giornali & il
livello degli abbonamenti tra i
pitt depressi nel quadro interna-
zionale, “Per i
quotidiani gli
abbonamenti
si aggirano da
anni intorno
all’8-9% delle
vendite; per i
periodici intor-
no al 18%. So-
ne dati assolu-
tamente insuf-
ficienti, impu-
tabili soprat-
tutto ai bassi
standard quali-
tativi del servizio postale”.

Uno dei fenomeni piti innovativi
nel settore della stampa & quelio costi-
tuito dalla free press. Secondo il Cen-
sis i lettori di free press hanno rappre-
sentate I'anno scorso il 34% della po-
polazione di 14 anni e piii. Significati-
vo il farto che l'area di conquista dei
gratuiti & stata soprattutto quella fa-
scia di persone che non legge quoti-
diani tradizionali a pagamento. In
Ttalia, Ie sette principali testate gratui-
te hanno raggiunto nel 2007 quasi 4
milioni di copie distribuite in media
giornaliera, vale a dire un ammontare
pari a oltre il 50% della tiratura me-
dia giornaliera delle testate quotidia-
ne a pagamento. :

Nel 2007 gli investimenti pubblici-
tari sui mezzi stampati sono cresciuti
complessivamente del 3,7%, grazie
all'azione di traino svolta dai quoti-
diani il cui fatturato pubblicitario &
aumentato del 4,5%. I periodici han-
10 invece accusato un indebolimento
dimezzando il loro tasso di espansio-
ne. In questo primo scorcio del 2008,
le parti si sono invertite e i periodici
hanno ripreso a tirare con grande for-

- za (+14% nel primo bimestre dell’an-

no}, mentre i quotidiani hanno leg-
germente rallentato (+3,1%).
Daniele Scalise
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La relazione di
- Boris Biancheri

sulla situazione

ROMA. La presentazio-
ne dello studio su “La
Stampa in Italia” nel perio-
do 2005-2007 offre un’oc-
casione quanto mai op-
portuna per soffermarsi
sulla situazione e sulle
prospettive dell’editoria
giornalistica italiana, in
un momento di crisi che
non & soltanto del settore
ma di tutta 'economia ita-
liana. Nessun dubbio, a mio

dei giornali

La stampa in Ilalia
nel periodo 2005-2007/

parere, che I'attuale momen-
to del paese & traipit delica-
ti, attraversato come € da dif-
ficoltd non solo di carattere
congiunturale ma anche
strutturale che si sono impo-
sle sempre pil accentuata-
mente e che in questo primo
scorcio di anno inducono a
delineare visioni recessive che
fino a qualche mese fa non e-
rano considerate con la stes-
sa preoccupazione di oggi.

MED DEALA



in questo qﬁadm, i proble-
mi dell’editoria giornalistica
appaiono comuni a quelli
che deve affrontare 'impren-
ditoria italiana e che sono in-
dividuabili nella prevalenza
di incertezze che dominano
I'intera area dei cost ¢ della
redditivitd degli investimen-
ti e netla mancanza di spun-
t significativi di rilancio pro-
duttivo che possono indica-
re un cambiamento di ten-

MAGGIO2G0H

denza. Oloretutto, anche la di-
namica dei prezzi, alimenta-
ta dall’aumento del petrolio
e dei prodotti alimentari sta
innescando una spirale infla-
zionistica che costringe le au-
toritd monetarie europee a
mantenere eleval i tassi diin-
teresse rendendo oneroso il
ricorso al credito. Anche sul
piano dei consumt la situazio-
nie € critica: nel primi tre me-
si del 2008 la domanda inter-

na di beni e servizi ha accusa-
to una flessione in quantiti
dell’1,7%, con un calo pro-
nunciato in alcuni compart
prossimi a quello dell’editoria
come 1beni e servizi ricreativi
{-3,8%) et beni e i servizi per
la comnunicazione (-2,3%).

I dati di fatto semmaria-
mente accennati hanno tatt
un peso sul settore e sulle sue
prospettive, Oggettivamente,
si tratta di un peso dalle di-
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mensicni rilevant, in presen-
za di costi di produziene in
costante aumento e di ricavi
editoriali che stentano a cre-
scere. Al nodi di carattere
congiunturale si aggiungono
poi quelli di natura struttu-
rale da ricollegare ad una
molteplicitd di fattori la cui
incidenza ostativa non si & at-
tenuata nel corso degli ulti-
mi anni, anzi € stata aggrava-
ta dall’ultima legge finanzia-
ria che, lungi dal produrre
T'attesa razionalizzazione de-
gli interventi pubblici nel set
tore, st € risolia in una drasti-
ca sforbiciata degli stanzia-
menti sulle tariffe postali a-
gevolate. In altre parole so-
no stati tagliati gli unici con-
tributi indiretti essenziali per
lo sviluppo degli abbona-
menti, un canale distributi-
vo che soltanto in talia lan-
gue da anni, sia per i quoti-
diani che peri periodici, su
livelli di deprimente conte-
nimento € non per colpa de-
gli editori.

Credito agevolato e credi-
to di imposta a supporto de-
gli investimenti; credito d’im-
posta per gli acquisti di car-
ta; misure di sostegno per
nuova occupazione e per il
potenziamento dell’offerta
nell’arez della multimedia-
lita; agevolazioni sul terreno
dell’Iva che nel settore del-
I’editoria rappresenta un co-
sto di produzione essendo a

carico dei produttori e non
dei consumatori; indziative di
incentivazione della lettura
giovanile; deducibilita del co-
sto degli abbonamenti ai
giornali in sede di dichiara-
zione dei redditi: ecco una
sommaria elencazione di
provvedimenti che if settore
riteneva necessari per il suo
rlancio e che la legge finan-
ziaria ha ignorato.

I motivi di difficoltd dell’e-
ditoria giornalistica si colgo-
no sul terreno piu concreto
dei dati che emergono dai
bilanci delle imprese editri-
ci. Per quanto rignarda i quo-
tidiani, il fatturato editoria-
le, rappresentato dai ricavi
da vendita e da pubblicita, ha
fatto registrare nel 2006 un
incremento del 2,7% rispet-
to al precedente anno. Nel
2007, 1a crescita del fatura-
to si & ridotta all’],7%. I co-
sti operativi hanno invece
continuato ad aumentare in
misura molto pitt sostenuta
(+8,1% nel 2006 e +6,1% nel
2007). Ne & derivato un ndi-
mensionamento del margi-
ne operativo lordo (mol) del-
le imprese con una contra-
zione che ha portato il rap-
porto tra mol e fatturato
dall’8,3% nel 2005, al 7,9%
nel 2006 e al 3,7% nel 2007.
L’inadeguatezza del rappor-
to mol/farturato nel compar-
to dell’editoria quotidiana

appare evidente se messo a
confronto con i valori medi
elaborat da Mediobanca nel-
I'indagine cumulativa di
2015 societa italiane. Nella
media delle imprese oggetto
della rilevazione di Medio-
banca il rapporto mol/fattu-
rato, pur subendo un calo tra
il 2005 e il 2006 (dal 12,9%
all’11,9%), & di gran lunga
superiore a quello risultante
dai bilanci dei quotidiani.
Quando il mol si contrae &
necessario tenere soito con-
mollo il costo del venduto net
tempeo, perché un suo incre-
mento costante al di sopra
del tasso di crescita delle ven-
dite deve indurre il manage-
ment editeriale ad interveni-
re sul processo industriale
per eliminare o contenere di-
seconomicita emergenti dal-
la gestione operativa.

Gli elementi che si desu-
mono dall’analisi scalare dei
conti economici offrono un
quadro complessivo al cui in-
terno si colgono situazioni
non omogenee. Nel 2006, in-
fatti, su un totale di 60 impre-
se editrici di quotidiani con-
siderate, quelle in utile sono
state 38 e 22 quelle in perdi-
ta. Rispetto al 2005, le impre-
se in perdita sono aumenta-
te di due unita. Le perdite
complessive si sono ridotte da
23,5 a 20,1 milioni di euro e
gli utili aggregati sono passa-
ti da 294,3 a 370 milioni di
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euro. Tale risultato € stato
perd determinato da proven-
ti da partecipazione. Senza
questo tipo di entrate legate
alla gestione extra-editoriale
I'ammontare degli utli sareb-
be sceso del 4,3%.

Nel comparto dei quo- tidia-
ni sono dunque presenti ele-
ment di criticita da ricondur-
re ad un’evoluzione della do-
manda che, nell’attuale fase
de!l mercato, appare insuffi-
ciente a reggere la pressione
det cost indusuiali diretsi, ma
anche di quelli indiretti di si-

2007 l'incremento generaliz-

stema. In particolare, nel

La sala gremita durante la presentazione.

zato del prezzo di vendita al
pubblico, quantificabile nel-
Pordine det 5-6%, ¢ il conso-
lidamento della crescita de-
gli  introiti
(+3,5%) hanno compensato

pubblicitari

soltanto parzialmente la fles-
sione delle copie annue ven-
dute (-1%) e dei collaterali
{-1,9%). Riguardo a quest’ul-
tima tipologia di ricavi, va
sottolineato che la flessione
pil consistente € stata fatta
registrare dai libri allegati ai
quotidiani (-6%), mentre gli
altri collaterali, pur decele-
rando, sono cresciuti ancora
(+1,3%). Nel complesso i col-
laterali continuano a rappre-

sentare un'integrazione del-
Pofferta editoriale di rilevan-
za strategica in quanto il lo-.
ro peso sul fatturato editoria-
le & stato nel 2007 del 12,4%
{12,9% nel 2005).

Sul piano dei costi, nel
2006 le spinte maggiori alla
crescita sono venute dagli o-
neri di approvvigionamento
della carta (+11,2%), mentre
il costo del lavoro é cresciu-
to in misura pil contenuta
(+1,4%). L’andamento si &
ripetuto nel 2007, con costi
della carta in aumento
dell'11,8% e costo del lavo-
ro del 2%. Il minore dinami-
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Una delle affermazioni it ricorren-
tv e che in ltalia si legge poco e, so-
prattutto, si leggono poco 1 gw:malz.
In realta, bisogna distinguere tra
stampa venduta e stampa letta. ...se
t dati aggregat di vendita indicano
che effetttvamente in Ialia la media

ornahera di c acquistate e prut-
tosto bassa, 1 dati aggregatl di lettu-
ra formscono unimmagine diversa

smo del costo del lavoro
complessivo & imputabile al-
la riduzione del numero de-
gl addetti soprattutto nell’a-
rea poligratica, nonché al fe-
nomeno dell’avwicendamen-
to generazionale con conse-
guente abbassamento del li-
vello delie retribuzioni me-
die. Se perd il costo del lavo-
ro viene rapportato al nume-
ro dei dipendent si ricavano
. Indicazioni opposte. Dai bi-
lanci di 47 imprese editrici
" di 60 restate quotidiane e-
merge che nel 2005 ¢ nel
2006 il costo per addetto &
cresciuto, rispettivamente,
del 3,5% e del 2,9%. Nel
biennio il costo per addetto
¢ dunque aumentato del
6,5% mentre il costo com-
plessivo del lavoro in tali im-

e, cioe, quella di un paese dove i li-
velli di lettura non sono affatio de-
presst come si sostiene comunemente.

prese € aumentato dell’1,4%.

Va inoltre messo in evi-
denza come il costo medio
per addetto nell’editoria sia
largamente superiore ai co-
sti che si riscontrano in altri
settori. Nella media delle
2015 societa analizzate dal-
I'indagine Mediobanca, nel
2006, il costo medio annuo
per addetto & stato di 47.550
euro, vale a dire meno del-
la meta di quello fatto regi-
strare nello stesso anno dal-
le imprese editrici di quoti-
diani (97.641 euro).

Le difficoltd non mancano
anche nell’area dei periodi-
ci. Se infatti nel biennio
2006-2007 la pubbiicita sui
periodici & aumentata com-

7.8%

plessivamente del

(+5,1% nel 2006; +2,5% nel
2007), un incremento supe-
riore a quello degli investi-
mentt diretti verso I'insieme
del mezzi classici (+3,5%), la
flessione dei livelli di diffu-
sione delle copie ha determi-
nato una contrazione dei ri-
cavi da vendita che, nel bien-
nio considerato, & stata del
3,3%. Su tale contrazione ha
anche influito il minore ap-
porto at fatturato dei prodot-
ti collaterali. '

Le tendenze differenziate
delle due compenent di ri-
cavo si sono tradotte nell’au-
mento del peso relativo del-
la pubblicita sul fatturato e-
ditoriale. La pubblicita che
nel 2005 rappresentava il
24,4% dei ricavi editoriali &
salita al 25,6% nel 2006 e al
26,4% nel 2007, mentre i ri-
cavi da vendita sono scesi
nello stesso periodo dal
75,6% at 73,6%. Sull’anda-
mento delle vendite e dei re-
lativi ricavi influiscono nega-
tivamente anche le insuffi-
cienze di un circuito distri-
butivo che produce livelli di
resa che sul piano interna-
zionale non hanno confron-
. Secondo le rilevazioni Tra-
delab, condotte presso 1 pun-
ti di vendita, limitatamente
alle copie distribuite e ven-
dute in edicola, nel 2006 la
percentuale delle copie di
settimanali rese su quelle di-
stribuite & stata del 36,3%:
nel 2005 era del 35,8%. Per




1 mensili, I'evoluzione & sta-

ta ancor piu preoccupante:
I'incidenza delle rese sul di-
stribuito & passata dal 525%
del 2005 al 54,4% del 2006.
Su base annua, sono circa
390,6 milioni le copie di set-
timanali invendute e rese ¢
sono circa 340 milioni le co-
pie di mensili che subiscono
1a stessa sorte.

Sia per i quotidiani che per
i periodici non mancano perd
element che inducono a
guardare al futuro del settore
con maggiore ottimismo. In-
nanzitutto, va registrata la ca-
pacitd di alcuni gruppi edito-
riail di dimensioni medie e
grandi di aver saputo intercet-
tare le potenzialiti offerte dal-
ie tecnologie informatiche ¢
dalla interazione tra piattafor-
me tradizionali e innovative
per la veicolazione dei loro
coatenuti editoriali. Va poi
considerata positivamente la
tenuta dei livelli di lettura dei
quotidiani i cui indici di pe-
netrazione sono aumentat co-
stantemente negli ultimi an-
ni, circostanza che spiega an-
che I'evoluzione del fatturato
pubblicitario cresciuto a tassi
mediamente superiori a quek
1i del mercato nel complesso.

Il tema di lettura merita
qualche ulteriore annotazio-
ne. Una delle affermazioni
pitt ricorrent € che in [talia
si legge poco e, sopratnutto, si
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leggono poco i giornali. In
realt, bisogna distinguere tra
stampa venduta ¢ stampa let-
ta. Nonostante la sua eviden-
za, la distinzione non sempre
viene riportata nei suoi termi-
ni esatti. Se i dati aggregad di
vendita indicano che effett-
vamente in Italia la media
giornaliera di copie acquista-
te & piutiosto bassa, i dat ag-
gregati di lettura forniscono
un’immagine diversa e, cio€,
quella di un paese dove 1 livel-
li di lettura non sono affatto
depressi come si sostiene co-
munemente. Nella sua uitima
indagine sulla situazione so-
ciale del paese il Censis si &
soffermato analiticarnente sul-
P'uso dei media in Italia e, per
quanto riguarda la lettura di
quotidiani, ha messo in evi-
denza come nel 2007 sia en-
trato in contatto con la stam-
pa di informazione quotidia-
na il 79,1% della popolazio-
ne italiana di 14 anni e pit.
In valori assoluti si tratta di
40,4 milioni di individui che
hanno letto copie di quotidia-
ni tradizionali a pagamento,
di quotidiani gratuiti e infor-
mazioni su siti Internet gesti-
tt da editori di quotidiani. Il
dato & il risultato di una so-
vrapposizione tra 1 vard mezzi
di veicolazione dell’informa-
zione quotidiana. Certamen-
te, pero, la lettura non pud
oggl - in un’epoca in cui an-
che ai fini della pianificazio-

Alessandro Brignone,
direttore generale della FIEG.

ne pubblicitaria va afferman-
dosi il concetto di “total au-
dience” - essere circoscritta al-
la carta stampata in quanto i
rapporti tra font di informa-
zione e pubblico si sono arric-
chiti di nuovi canali in un
contesto di multimedialita
sempre pill accentuata. Cid
che & rilevante notare e che
i1 67% di questi 40,4 miliont
di persone legge un quotidia-
no a pagamento, il 34,7% leg-
ge testate gratuite ¢ it 21,1%
legge notizie fornite da quo-
tidiani online.

Un’ulteriore indicazione
che st ricava é che Internet,
considerato da molti com-
mentatori il pit insidioso
concorrente dei giornali tra-
dizionali, si & in realtd rivela-
to un’opportunitd che ha
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contribuito ad allargare il
pubblico dei lettori. Tra i
cento siti web pil visitati so-
no vent quelli riconducibili
a gruppi editoriali. Nel 2007,
il netto dei siti web di une
dei principali gruppi edito-
riali italiani ha aumentato la
raccolta pubblicitaria online
del 64% rispetto al 2006, un
incremento in termini rela-
tivi di gran lunga superiore
a quello medio fatto registra-
re dagli investimenti pubbli-
citari su Internet.

Se sono piil di 40 milioni
le persone che si accostano
ai giornali si ha un dato com-
portamentale che conferma
la straordinaria forza del
mezzo € come, attraverso il
connubio con il web, la car-
ta stampata, appropriandosi
di forme e di tecniche nuo-
ve, sia stata capace di conso-
lidare il suo ruolo storico ri-
spondendo alle esigenze di
un contesto culturale e socia-
le in evoluzione. Una forza
quella dei giornali che si ba-
sa sulla loro credibilitd pres-
so il pubblico: credibilita che
¢ un valore di inestimabile
importanza, costruito negh
anni, le cui radici affondano
nella razionalita de! messag-
gio veicolato, nella qualitd
del contesto editoriale, nella
continuitd e nella coerenza
dell'informazione offerta. Il
valore dei mezzi non st misu-
ra soltanto con i numert, ma
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ancor pit con elementi qua-
litativi di contesto, di linguag-
gio, di completezza e di ap-
profondimento, di capacita
di stimolare dibattiti su que-
stioni fondamentali e di fa-
vorire scelte attive e consape-
voli. Per dirla in breve, i gior-
nali restano il piti importan-
te strumento di democrazia
a disposizione dei cittadini
per capire gli evend e per o-
perare scelte conseguenti.
Al giornali vanno dunque
riconosciuti un insieme di va-
lori che spiegano i motivi per
cul sono letti e non cosi po-
co come da qualche parte si
vorrebbe far credere.

Vi & perd un aliro aspetto, di
segno opposto, che & rappre-
sentato dalle vendite di quoti-
diani e periodici. Nel 2007 le
vendite di quotidiant hanno su-
bito una leggera flessione (-
0,3%), dopo 1 segnali di ripre-
sa del 2006 (+0,9%). In rappor-
to al 2000, perd, il calo delle
vendite & stato del 9,5%.

Analogo fenomeno per i
periodici. Nel 2007 rispetto
al 2006, il calo delia diffusio-
ne dei settimanali € stato del
4,9%, dei mensili del 3,9%.
Nel 2000, le 55 testate setti-
manali oggetto delle rileva-
zioni ADS diffondevano
14,991 milioni di copie a nu-
mero. Nel 2007, le rilevazio-
ni estese a 63 testate indica-
no una diffusione media a

numero pari a 13,774 milio-
ni di copie, 1,1 milioni di co-
pie in meno rispetto all’an-
no di riferimento.

Ad una platea di lettori che
si & andata allargando ha fat-
to da contrappeso I'erosione
det livelli di vendita. Una pri-
ma riflessione sulle cause del
fenomeno investe questioni
che attengono alla contrazio-
ne dei livelli di reddito perso-
nale e della relativa capacitd
di spesa delle famiglie. Vi so-
no poi condizioni generali e-
conomiche, culturali e socia-
li che pesano sulla diffusione
della stampa. 1 dualismo strut-
turale che caratterizza 'eco-
nomia del paese trova un ri-
flesso speculare anche nei li-
velli di diffusione e di lettura
di quotidiani e periodici. Nel-
1e regioni meridionali le co-
pie vendute sono 60 ogni mil-
le abitant, un dato che € qua-
si la metd di quello che si re-
gistra nelle regioni settenuio-
nali {114 copie ogni mille a-
bitant) e in quelle centrali
(104 copie). La stessa situazio-
ne pud essere rappresentata
invertendo i termini del rap-
porto: al nord e al centro si
vende una copia di quotidia-
no ogni 9 abitant, al sud se ne
vende una copia ogni 16.

Anche sul pitano della let-
tura si ripreduce il divario ua
aree geografiche. Ad una
percentuale di penetrazio-
ne dei quotidiani che e del
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50% al nord ¢ del 49,6% al
centro, corrisponde una
percentuale di penetrazio-
ne del 33% al sud. Non di-
versa la struttura della let-
tura dei periodici: indici di
penetrazione del 70,2% al
nord e del 64,6% al centro
e soltanto del 53,2% nelle
regioni meridionali. 5i trat-
ta di dati che confermano
che anche sul piano della

MAGGIOZIZDS

diffusione e della lettura
dei giornali esiste una “que-
stione meridionale”. Duali-
smo economico & anche
dualismo culturale come
fattore condizionante della
propensione ad accostarsi
alla stampa scritta.

Altro fattore di ostacolo al-
lo sviluppo della diffusione
dei giornali & rappresentato
da un circuito distributivo

imperniato essenzialmente
sulle edicole che ha come
contropartita un livello di ab-
bonamenti tra i pitt depressi
nel quadre internazionale.
Per i quotidiani gli abbona-
ment si aggirano da anni in-
torno all’8-9% delle vendite;
per i periodici, intorno al
18%. Sono dati assolutamen-
te insufficienti, imputakbili so-
prattutto ai bassi standard
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qualitativi del servizio posta-
le. 11 fatto che gli abbona-
menti siano relegati in una
posizione del tutto margina-
le impedisce lo sviluppo del
mercato ¢ genera ford dise-
conomie all'interno delle im-
prese editrici. Nei paesi do-
ve gli abbonament costitui-
scono lo sbocco commercia-
le prevalente (Giappone e
Nord Europa), la stampa fa
registrare i livelli diffusiona-
li pit elevati, beneficiando
del grande vantaggio di una
domanda conosciuta nelle
sue dimensioni quantitative
tale da consentire una pro-
grammazione della produ-
zione meno esposta alle oscil-
lazioni del mercato, con ef-
fetti positivi anche sul piano
della gestione finanziaria e
deile politiche di marketing.
La tendenza declinante
della diffusione dei giorna-
li & un fenomeno generaliz-
zato sul piano internaziona-
le. In venti paesi analizzat
dalla World Association of
Newspapers sono quindici
quelli dove nel 2006 la
stampa quotidiana ha fatto
registrare flessioni pin o
meno ampie. Se, perd, nel
calcolo della diffusione si
includono le testate gratui-
te, i paesi in flessione si ri-
ducono a nove e laddove
permane il segno negativo
esso subisce un forte ridi-
mensionamento.

1l rapido svituppo della free
press a livello internazionale €
uno dei fenoment pit innova-
tivi nel settore della starnpa.
Le testate gratuite sono entra-
te prepotentemente in quel
mix di mezzi che hanno con-
tribuito a mantenere elevato
il consumo di informazione
quotidiana. Secondo il Censis,
i lettori-di free press hanno
rappresentato nel 2007 il
34,7% della popolazione di 14
anni e pit. Cio che & pit signi-
ficativo & che I'area di conqui-
sta dei gratuiti € stata soprat
tutto quella fascia di persone
che non legge quotidiani tra-
dizionali a pagamento. In Ita-
lia, le sette principali testate
gratuite hanno raggiunto nel
2007 quasi 4 milioni di copie
distribuite in media giornalie-
12, vale a dire un ammontare
pari a oltre il 50% della tira-
tura media giornaliera delle
testate quotidiane a pagamen-
to. L’aspetto interessante &
poi che le principali testate
gratuite, nate con vocazione
locale, hanno gradatamente
sviluppato  strategie di
network, con presenza estesa
sul territorio nazionale.

In una situazione economi-
ca del paese caratterizzata da
consumi stagnant e inflazione
reale crescente, per la free
press sembrano aprirsi spazi
crescent ¢ le strategie a rete sul
territorio nazionale aprono mi-
glioni prospettive pubblicitarie.

Non € un caso che la free press
nel 2007 ha visto crescere la

_pubbliciti commerciale nazio-

nale (+29,3%) in misura larga-
mente superiore rispetto alla
locale (+20,8%). In valor asso-
1uti, la commerciale nazionale
produce un fatturato che & pit
del doppio rispetto a quello ge-
nerato dalla pubblicifa locale.

Nonostante la positiva evo-
luzione del biennio 2006-
2007 e di questa prima parte
del 2008, uno dei problemi
centrali per la stampa resta
quello di un flusso di ricawi
pubblicitari che appare strut-
turalmente inadeguatb in
rapporto ai ricavi editoriali
complessivi. Nel 2000, i rica-
vi pubblicitari rappresenta-
vano il 58% del fatturato e-
ditoriale; attualmente rap-
presentano 2 mala pena il
45% del fatturato. Anche il
confronto internazionale
conferma tale inadeguatez-
za: nella generalitd dei paesi
i ricavi pubblicitari hanivé
percentuali di incidenza su
fatturato superiori al 50%.

La situazione italiana ha an-
che un’ulteriore caratteristica
non positiva per la stampa:
quella dell’asimmetrica ripar-
tizione degli investiment pub-
blicitari tra i mezzi di comuni-
cazione e, quindi, della posi-
zione di strutturale vantaggio
acquisita dalla televisione i

spetto agli altri mezzi. Le pre-




visioni di un rallentamento
strutturale della crescita della
pubbliciti televisiva non sem-
brano fondate sia per la forte
espansione delle emittend sa-
tellitari, sia per I'avvento del
digitale terrestre che moltpli-
chera canali ed emittent, sia
per 'entrata in vigore delle
nuove norme europee che
hanno ampliato le potenzialita
detle emittenti di contenere
pubbliciti grazie a pratiche co-
me il “product placement”.
Non a caso nel primo bimestre
del 2008 il fatturatc pubblici-
tario delle televisioni generali-
ste & aumentato de! 4,8%.

Lo scenario dell’editoria
giornalistica & dunque carat-
terizzato da elementi di crisi
esterni ed interni al settore,
anche perché attraversato da
ventate innovative che incido-
no in profondita sulle struttu-

.re produttive, richiedendo
tegie nuove per far fronte
domanda sempre pit

[ problemi chiave con i qua-
li gli editori devono confron-
tarsi sono sostanzialmente le-
gati ad un mercato che non si
espande sufficientemente nel-
le sue due component di fon-
do: vendite ¢ pubblicita. Una
situazione del genere costrin-
ge le imprese a cercare di ra-
zonalizzare e TioTganizzare co-
sti e strutture produttive per
ottimizzare le risorse umane ¢
tecnologiche disponibili. Le
tecnologie digitali e le iniziat-
ve online offrono nuove op-
portunita di business. Quel che
& certo pero & che le possibi-
lita di sviluppo del settore de-
vono trovare un ambiente fa-
vorevole che stimoli gli opera-
tori ad investire nelle attivita
adizionali e in quelle innova-
tive. L’ambiente favorevole &
determinato soprattutto dal-
Iefficienza complessiva di un
sistema di regolazione che
spetta ai cosiddetti “policy
makers” di delineare ispiran-
dosi ad una visione organica

dei problemi dell’informazio-
ne giornalistica che agisca sul-
le cause profonde delle diffi-
colth attuali.

In questi ultimi tempi - ne
& riprova lampante 'ultima
legge finanziaria - € mancato
proprio 'ambiente favorevo-
le nel senso che si & preferito
tagliare contributi di caratte-
re indiretto, come le agevola-
zioni postali - iniziativa che
contribuiri a deprimere ulte-
riormente gli abbonamenti
invece di incentivarli come sa-
rebbe stato sommamente au-
spicabile - piuttosto che ope-
rare una razionalizzazione
dell'intervento pubblico nel
quadro di una visione organi-
ca dei problemi del settore da
avviare a soluzione con misu-
re di reale sostegno in un mo-
mento di ¢risi che é sopratmut-
to di carattere industriale.

» Boris Biancheri
PRESIDENTE FIEG
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Cosi se c¢i mettiama a spulciare i bitanci delle societa editrici scopriamo che nel 2005 ben 40 su &0 erano in
attivo, mentre un anno pil tardi lo erano 38 su 60. E, con il trascorrere del tempe, anche | gadget abbinati
ai prodotti editoriali, soprattutte i libri, stanno perdendo il loro appeal. Se limitiama poi il nostro sguardo
indagatore alla ‘specie’ det periodici ¢i accorgiamo che la pubblicits & sempre pid |2 loro fonte primaria di
vita. Se nel 2005, infatti, rappresentava il 24,4% dei ricavi editoriali, nel 2006 & salita al 25,6% e nei
passati dodici mesi ha sfondato il tetto del 26%. Al contrario i ricavi da vendita sono scesi al 73% circa.

"Sull'andamernto delie vendite - spiega ancora il testo della Fieg - e dei relativi ricavi influiscono
negativamente anche e insufficienze di un circuito distributive che preduce livelli di resa che sul pianc
intemmazionala non hanno confronti®. Dati alla mano: 36,3% di copie rese su guelle distribuite nel 2006 per
quanto riguarda i settimanali; 54,4% per i mensili,

Eppure quelle italiano & un popolo di lettori

A smentire it luoge comune che vuole gli abitanti del Bel paese dei 'bradipolettori' ¢i sono infatti i dati
defl'ultima indagine del Censts sull'uso dei media che, si legge ancora, “per quanto riguarda la lettura dei
quotidiani, ha messec in evidenza come nel 2007 sia antrato in contatto con la stampa di informazicne
quotidiana il 79,1% della popolazione italiana di 14 anni e pid. In valori assoluti si tratta di 40,4 milioni di
individui che leggono copie di quotidiani tradizionali acquistati in edicola, di quotidiani gratuiti e informazioni
sui siti intermet gestiti da editori di quotidiani. Certamente il dato & risultato da una sovrapposizione tra i

hitp:/f'www.nove firenze it/vediarticolo.asp?id=a8.05.08.23.10
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Lo stato di salute de "La stampa in Italia 2005-2007" Preoccupazioni da un settore bisognoso di ntor...

vari mezzi di veicolazione deil'informazione quotidiana. Ma & altrettanto certo che la lettura oggi non possa
essere circoscritta alla carta stampata in quanto | rapporti tra fonti di infermazione e pubblico si sono
arricchiti di nuovi canali in un contesto di multimedialita sempre pid accentuata”.

Entrando nel dettaglio: i due terzi di questo pubblico acquistz il quotidiano che legge, un terzo usufruisce
della freepress, infine il 21,1% legge notizie fornite da quotidiani online. E un'ulteriore significativa
indicazione si ricava proprio dal web,

Considerata a torto Ja killer della carta stampata, la Rete si & invece rivelata un'opportunita che ha
contribuito ad allargare il pubblico dei lettori. Tra i cento siti web pil visitati sono venti quelli riconducibili a
gruppi editoriali. Nello scorso anno il network dei siti web di uno dei principali gruppe editoriali italiani ha
aummentato la raccolta pubblicitaria online del 64% rispetto al 2006, un incremento in termini relativi di gran
lunga superiore a quelic medio fatto registrare dagli investimenti pubblicitari sul resto deila Rete.

La questione meridionale

Al centro e al nord si vende un quotidiano ogni nove abitanti, al sud il rapporto scende ad una copla ogni
sedici persone.

Gli abbonamenti non decollano

In Austria sette quotidiani su died vengono venduti in abbonamento, in Danimarca otto su died, in
Finlandia, Olanda e Svizzera all'incirca nove su dieci. E in 1talia? Da noi, al contrarip, 9 quotidiani su dieci
vengono venduti in edicola {peggio riescono a fare solo Portogallo, dati 2005, e Grecia). Ed & proprio Ja
marginalith delle vendite in abbonamento uno dei pilt annasi problemi per lo sviluppe del settore.

11 fenomeno freepress

*In Ttafia, le sette principali testate gratuite (Leggo, City, Metro, EPdlis, 24", Anteprima Corriere, In Citta)
hanno raggiunto nel 2007 i 3,990 milioni di copie distribuite in media giornaliera, vale a dire un ammontare
di capie che & pari al 50,6% e al §6,5% della tiratura e diffusione medie giomaliere delle testate quotidiane
a pagamento. L'aspetto interessante dei gratuiti & che le principali testate, nate con strategie di forte
radicalizzazione in singole cittd e, quindi, con una iniziale vocazione locale, si sono gradatamente
trasformate in netwark con una presenza estesa sul territorio nazionale. In una situazione economica
generale del paese caratterizzata da inflazione crescente e da consumi stagnanti, per la freepress sembrano
aprirsi nuovi sbocehi diffusionali e le strategie a rete sul territorio nazionale sempre pill accentuate aprono
migliori prospettive pubblicitarie. Non & un caso che la freepress nata con obiettivi di raccolta sul pianc
locale, nel 2007 ha visto crescere la pubblicitd commerciale nazionale {(+29,3%) in misura fargamente
superiore alla locale (+20,8%). In valori assofuti, la commercializzazione nazionale produce un fatturata
che & pit del doppio rispetto a quelio locale, mentre in termini di spazi il repporto & pressoché rovesciato”,

E per finire... la pubblicitd
La pubblicita cresce... ma nostra signora la televisione continua farla da padrona. Nel periodo genpaio-

dicembre 2007 il 53% degli investimenti pubblicitarie & finite catturate dal piccolo scherma {con Mediaset
che doppia la Rai).

Chissa se fra trentacinque anni il New York Times vendera per davvero la sua ultima copia cartacea? Philip
Meyer I'ha pronosticata. At (lettor) posteri [‘ardua sentenza.

Economia | 08/05/08 28.05.08,23.10
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Giureranno Ja fiducia questa pomeriggio, ore 17, davanti al Presidente della Repubblica_u“(_;lorgla Napo_I;eram;
ma ai ministri del Berlusconi IV (e, stando ai rumors, al fiorentino e prossimo sottosegretario con delega
all’Editoria Paclo Boaniuti), gia arrivano le prime richieste ufficiali.

Questa mattina a Roma, nel corso della presentazione del rapporto “La stampa in Itala 2005-2007", la
Federazione Italiana Editori Giornali (Fieg) ha infatti distribuitc ai presenti un dispaccio contenente
alcune indicazione per una riforma del settore.

Partendo dai provvedimentt, rimasti perd sulla carta, Bonailti prima e Levi pod - si fegge nel documento -
oCccomera “mettere a punto un nuove disegno di legge che incontri un consenso generale: Veditoria
giomalistica, e in particolare la carta stampata, va sostenuta non soltanto perché & un efemento della
cultura civile di un Paese, ma anche perché adempie una funzione di chiarezza e di tresparenza
indispensabile nella vita di una comunita™.

Ed eccole !e proposte su cui, con ogni probabilita, gia nelle prossime settimane si aprird un dibattito con te
istituzioni:

~ istituire i credito di imposta per gli investimenti in innovazioni tecnologiche e rifinanziare il credito
agevolato per il settore, ferme al 2003;

- prevedere un fondo per la nuova occupazione e ia multimedialita;

~ reintcodurre il credito di imposta per lacquisto della carta in favore delle imprese editrici di quotidiani e
periodici;

- prevedere |'esenzione totale dali'TvA per il comparta dell’editoria;

- potenziare la pubblicitd dello Stato e degli Enti pubblici sulla carta stampata a garanzia di una maggiore
trasparenza dell’attivitd amministrativa;

- lintreduzione di agevolazioni fiscali per la sottoscrizione di abbonamenti a quotidiani, periodici @ agenzie
di stampa;

- la previsione di misure di incentivazione della lettura dei giomali tra i giovani, le donne e | pensionati ¢

nelie aree del Paese con bassi indici di diffusiona della stampa.

Economia | 08/05/08 a8.05.08.14.54
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ta carta stampata non sta vivendo un buon momento. Lo
ammette il presidente

della Fieg Boris Biancheri presentando il Rapporto sullo stato di
salute del settore

Nel 2007 i conti dell'editoria italiana hanno registratc un forte
sbilanciamento nel rapporto tra costi e ricavi. Questi ultimi
sono cresciuti dell’l,4 percento mentre i costi hanno segnato
un +5%. E’ quanto emerge dal Rapporto sullo stato di salute
della stampa in Italia nel triennic 2005-2007 presentato dalla
Fieg. Il presidente Boris Biancheri ha ammesso che la carta
stampata non sta attraversando un buon momento, ma che
questo & un fenomeno non solo italiano. Biancheri vede un
quadro di “evidente preoccupazione”, al quale “& necessario
porre rimedio. Non & immaginabile un paese civile senza una
stampa in salute”.

Nel 2006 gli editori di quotidiani che hanno chiuso in rosso
sono stati 22, quelli che hanno chiuso in utile sono stati 38. Le
perdite complessive si sono ridotte da 23,5 a 20,1 mitioni di
euro. Secondo Biancheri ci sono perd anche alcune note
positive come “la capacitd degli imprenditori di intercettare la
possibilita data dalle interconnessioni dei vari prodotti; quindi
la crescita dell’indice di lettura”. Si segnala anche I'incremento
e la capacita di espansione davvero significativi della stampa
gratuita. Il presidente della Fieg ha parlato anche di declino
dell'incidenza della pubblicitd che suscita “forti elementi di
preoccupazione”.

La Fieg fa sette richieste per ridare ossigeno al settore, fra cui
listituzione del credito d'imposta per gli investimenti in
innovazioni tecnologiche e il rifinanziamento del credito
agevolato per il settore, fermo dal giugno 2003.

http://quomedia.diesis.it/news/12926/giornali-in-crisi
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La Stampa in Italia: rapporto 20005-2007
16/05/2008

£ stato presentato giovedi 8 maggio a Roma lo studio su “La Stampa
in Italia” nel periodo 2005-2007 elaborato dall’Ufficio studi delta
Federazione Italiana degii Editori di Giornali {FIEG).

1 problemi dell’editoria giornalistica appaiono comuni a
queli che deve affrontare I'imprenditoria italiana: “Siamo
in in presenza di costi di produzione in costante aumento e di
ricavi editoriali che stentano a crescere in misura adeguata e,
quindi, di margini industriali che si contraggono da un triennio in  §j
misura preoccupante. Ai nodi di carattere congiunturate - ha
sottolineato il Presidente della Fieg - si aggiungono poi quelii di
natura strutturate da ricoliegare all'ultima legge finanziaria
che, lungi dal produrre |"attesa razionalizzazione degli
interventi pubblici nel settore, si & risolta in una drastica
sforbiciata degli stanziamenti sulle tariffe postali
agevolate. In altre parole sono stati tagliati gli unici contributi
indiretti essenziali per to sviluppo degli abbonamenti. Non
chiediamo contributi a pioggia — ha concluso il Presidente
degli editori - ma sostegni mirati per dare al nostro
settore lo stesso tipo di supporto che hanno altri settori.
Supporto ancor piG dovuto se si considera che V'editoria &
fondamentale per la cultura di un paese civile e per concorrere
alia salvaguardia di diritti costituzionalmente garantiti quali sono
quelio di informare e di essere informati.” Tra gli interventi che ja
Fieg ritiene necessari, Biancheri ha menzionato i credito
agevolato e il credito di imposta a supporto degli investimenti; il
credito dimposta per gli acquisti di carta; misure di sostegno per
nuova occupazione e per il potenziamento dell’offerta nell‘area
della multimedialithd; agevolazioni sul terreno dell’Iva che nel

settore dell‘editoria rappresenta un costo di produzione essendo

http://www letteralmente.com/schegge dettaglio.asp?id=873
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a carico dei produttori e non dei consumatori; iniziative di
incentivazione della lettura giovanile; un’ incisiva azione di
razionalizzazione del circuito distributivo idonea ad attenuare e,
nella migliore delle ipotesi, ad eliminare patologie di sistema
come queille di un livello di rese abnormi sia per i quotidiani che
per | periodici e e di un livello di abbonamenti tra i piG depressi
sul piano mondiale.

hitp:/ /www.fieg.it/
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Sommario:

FIEG: RICAVI E PUBBLICITA FERMI
MENTRE AUMENTANO | COST]

La congiuntura economica in rallentamento sta pesando notevolmente sul

~ | settore editoriale, aggiungendosi a fattori interni che gid penalizzavano il

v | Settore. I tutto in un quadro di incertezze normative aggravato dail'ultima
legge finanziaria che, invece di "produrre l'attesa razionalizzazione degli
interventi pubblici nel settore”, si & limitata a una "drastica sforbiciata degli
stanziamenti sulle tariffe postali agevolate"...

: R , cioe agli "unici
coptnbupﬁ indiretti essenziali per lo sviluppo degli abbonamenti". ¥ il quadro delineato dalla Federazione italiana
‘editori giornali nel rapporto su "La stampa in Italia nel periodo 2005-2007" presentato nella sede di via Piemonte

‘@ Roma, (Fonte: Media Duemila, n. 256, maggio 2008).

1 06/2008
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www.lsdi.it del 12 magqgio 2008

Giornali: calano le vendite ma crescono i lettori, un altro paradosso italianoin
Editoria, Giornali, Media e potere di Redazione | 9 Maggio 2008 I dati del
Rapporto sulla stampa in Italia presentato giovedi scorso a Roma dalla
Federazione degli editori (Fieg) - 40,4 milioni di italiani leggono quotidiani (a
pagamento, gratuiti oppure on line}), mentre la diffusione e le vendite registrano
una leggera flessione (-0,3), dopo i segnali di ripresa del 2006 (+ 0,9) - In
rapporto al 2000 un calo delle vendite del 9,5% - La “questione meridionale” e
le rigidita nella distribuzione — Continua lo squilibrio negli investimenti
pubblicitari — Internet, non pili un pericolo ma una opportunita -

Le richieste di Biancheri a Governo e Parlamento

Fra il 2006 e il 2007 le vendite dei quotidiani sono calate, seppur di poco (meno 0,3%),
dopo la timida ripresa che era stata registrata nel 2006 rispetto al 2005 (pit 1%), ma i dati
di lettura Audipress mostrano invece che i lettori crescono sempre di pid, con un
incremento — significativo - nel 2007, pari al 5,5%.

Insomma |’ erosione delle vendite si accompagna ad un aumento, sempre pil marcato,
della platea dei lettori.

Questo apparente paradosso & ampiamente analizzato dal Rapporto sulla stampa in Italia,
2005-2007 presentato giovedi scorso a Roma dalla Federazione italiana degli editori di
giornali (Fieg) nella sua sede di Via Piemonte.

In sintesi — rileva il Rapporto (non € online, ma a conclusione di questo articolo troverete il
link ad alcune slides elaborate dalla Fieg per la sua illustrazione) — “pur essendo acquistati
di meno, i quotidiani sono letti da una platea di persone che negli ultimi sei anni & cresciuta
dei 15,3%".

In particolare, sono 40,4 milioni le persone che hanno letto copie di quotidiani tradizionali a
pagamento, di quotidiani gratuiti e informazioni su siti internet gestiti da editori di
guotidiani nel 2007, secondo il Censis.

Di questi 40,4 milioni di persone - in pratica il 79,1% di tutta la popolazione italiana sopra i
14 anni - il 67% legge un quotidiano a pagamento, il 34,7% legge testate gratuite e il
21,1% legge notizie da quotidiani online.

Questo dato, secondo gli editori della Fieg, dimostra come nelle sue varie forme
I'informazione che parte dalla carta stampata “sia stata capace di consolidare il suo ruolo
storico rispondendo alle esigenze di un contesto culturale e sociale in evoluzione. Una
forza, quella dei giornali, che si basa sulla credibilita presso il pubblico”. Per dirla in breve “i
giornali restano il piu importante strumento di democrazia a disposizione dei cittadini per
capire gli eventi e per operare scelte conseguenti. Ai giornali vanno dunque riconosciuti un
insieme di valori che spiegano i motivi per cui sono letti e non cosi poco come da qualche
parte si vorrebbe far credere”, rileva la Fieg.



La “questione meridionale”

Ma sulla distribuzione delle vendite e dei lettori pesa anche una sorta di “questione
meridionale” in campo editoriale, con un divario evidente tra Nord e Sud.

Se infatti per la lettura la percentuale di penetrazione dei quotidiani al Nord & del 50%, del
49,6% al Centro, ma solo del 33% al Sud. Analogo dato per i periodici: 70,2% al Nord,
64,6% al Centro e 53,2% al Sud.

L’ “invecchiamento” dei lettori

Ma il Rapporto mostra anche un progressive “invecchiamento” dei lettori dei quotidiani.
FRail 2001 e il 2007 gli incrementi piu consistenti nel numero dei lettori si sono verificati
nelle fasce di 64 anni e oltre (+38%), tra 55 e 64 anni (+16%), tra 45 e 54 (+12,2%) e fra
35 e 44 (+11,5%). Mentre la fascia fra 25 e 34 anni ha fatto registrare una crescita
contenuta (+2,8%) e quella fra 18 e 24 anni un arretramento piuttosto ampio (- 4,9%).
Anche se fa ben sperare il dato sui lettori frai 14 e i 17 anni, cresciuti dell’ 8,3%.

Le lettrici

La popolazione femminile, rileva poi il Rapporto, pur essendo pit numerosa, ha livelli di
lettura ancora insoddisfacenti. Nel 2007, la percentuale di penetrazione dei quotidiani fra le
donne & stata del 34,1%, mentre tra gli uomini ha raggiunto il 54,8%. VI e stato un
notevole incremento rispetto al 2001 (+15,7%), ma ancora relativo se si pensa che su 25,9
milioni di donne soltanto 9 milioni sono lettrici di quetidiani in un giorno medio della
settimana.

Considerazioni opposte perd valgonoc per i periodici, dove le lettrici sono largamente
prevalenti.

La distribuzione

Altro fattore di ostacolo & quello del circuito distributivo. “Per i quotidiani gli abbonamenti
gli abbonamenti si aggirano da anni intorno all'8-9% delle vendite; per i periodici intorno al
18%. Sono dati assolutamente insufficienti”, per la Fieg.

La free press

Uno dei fenomeni pidl innovativi nel settore della stampa & il rapido sviluppo della free
press a livello internazionale: secondo il Censis i lettori di free press nel 2007 hanno
rappresentato il 34,7% della popolazione di 14 anni e pil. Non a caso la free press ha visto
crescere la pubblicita commerciale nazionale (+29,3%), in misura largamente superiore
rispetto alla locale (+20,8%).



Internet? Non é pill una minaccia ma una “opportunita”

Quello che sembrava essere un pericolo, un concorrente molto insidioso dei giornali
tradizionali, si & rivelato invece un’ opportunita “che ha contribuito ad allargare il pubblico
dei lettori”.

Ed infatti tra i cento siti web pill visitati sono venti quelli riconducibili a gruppi editoriali. Da
segnalare ad esempio che nel 2007 il network dei siti di uno dei principali gruppi editoriali
italiani ha aumentato la raccoita pubblicitaria online del 64% rispetto al 2006, un
incremento di gran lunga superiore a quello medio fatto registrare dagli investimenti
pubblicitari su internet, sottolinea ancora la Fieg.

Cresce la pubblicita, ma resta lo squilibrio con la tv

Gli investimenti pubblicitari sulla stampa crescono, ma si riduce la loro percentuale di
incidenza sul fatturato editoriale. Nel 2007 - spiega lo studio - gli investimenti pubblicitari
sui mezzi stampati sono cresciuti complessivamente del 3,7% (pit della media di mercato,
pari al +3,1%), grazie al traino dei quotidiani (+4,5%); i periodici, dopo un buon 2006
(+5,5%), hanno dimezzato il loro tasso di espansione (+2,5%). Parti invertite nel primo
bimestre 2008, con un +14% per i periodici e un +3,1% per i quotidiani.

Tuttavia - fa notare la Fieg - nel 2000 i ricavi pubblicitari rappresentavano il 58% del
fatturato editoriale, attualmente costituiscono a malapena il 45%. Inoltre in Italia
persistono una "asimmetrica ripartizione” degli investimenti pubblicitari tra i media e gquindi
una posizione di “strutturale vantaggio” della tv: non a caso nel primo bimestre 2008 il
fatturato pubblicitario delle tv generaliste & cresciuto del 4,8%.

Il fatturato aumenta ma i costi crescono di piu

Il fatturato & aumentato del 2,7% nel 2006 rispetto all'anno precedente, crescita che si &
ridotta all'1,7% nel 2007, mentre i costi sono saliti del 3,1% nel 2006 e del 6,1% nel 2007.
Dt qui il ridimensionamento del “mol” (il margine operativo lordo), con una contrazione che
ha portato il rapporto tra mol e fatturato dall'8,3% del 2005 al 7,9% del 2006 e al 3,7%
del 2007.

Per guanto riguarda i ricavi, nel 2007 l'aumento del prezzo di vendita (5-6%) e il
conseclidamento della crescita degli introiti pubblicitari (+3,5%) hanno compensato solo in
parte il calo delle copie annue vendute (-1%) e dei collaterali (-1,9%).

Di contro, la spinta maggiore all'aumento dei costi & venuta dagli oneri di

approvvigionamento della carta (+11,2% nef 2006, +11,8% nel 2007), mentre il costo del
lavoro & cresciuto di meno (+1,4% nel 2006 e +2% nel 2007).

Gli elementi positivi



In questo quadro emergono tuttavia, secondo il presidente della Fieg Boris Biancheri, alcuni
elementi positivi, come "a capacitd degli imprenditori di intercettare le potenzialita di
interconnessione tra i vari media”, “la crescita dellindice di lettura che contrasta con la
stazionarietd degli indici di vendita, legata alla crisi economica” e “I'espansione molto
significativa della stampa gratuita, cresciuta nell’ultimo anno def 25% rispetto al 2006”.

A quando le riforme?

Per risolvere i problemi del comparto, Biancheri ha ribadito la necessita di un disegno di
legge di riforma che “elimini le distorsioni di carattere fiscale o legislativo che impediscono
la flessibilitd delle imprese, solleciti maggiormente I'attenzione per la lettura, specie nelle
giovani generazioni, aumenti la chiarezza e la trasparenza dell'azione pubblica attraverso la

pubblicita legate”.

Nonostante "'impegno del sottosegretario uscente alla Presidenza del Consiglio con delega
per il settore, Ricardo Franco Levi - ha concluso Biancheri - il precedente governo si é
limitato a tagliare il sostegno agli abbonamenti, che sono uno dei cardini per fidelizzare il
cliente alla carta stampata”,

Giornali: in Italia sono fatti “troppo bene”in Editoria, Giornali, Media e potere di
Redazione | 9 Maggio 2008 Lo sostengono gli editori della Fieg nell’ ultimo
Rapporto sulla stampa in Italia presentato ieri a Roma, contestando quei
commentatori {fra cui molti giornalisti) che attribuiscono soprattutto alla
qualita dei giornali stessi la colpa della scarsa propensione all’ acquisto da parte
dei cittadini — Questo fenomeno, secondo la Fieg, deriverebbe invece, oltre che
dalle tradizionali strozzature nella distribuzione (denunciate da anni), dalla
diminuzione della capacita di spesa delle persone, che non tocca solo i giornali
ma tutto il settore della cultura — E va inquadrato nel problema pil generale del
“deficit culturale” del nostro paese

I giornali italiani sono fatti “troppo bene”: lo sostengono gli editori della Fieg nell’ ultimo
Rapporto sulla stampa in Italia presentato giovedi scorso a Roma nella sede della
Federazione editori.

La convinzione, che potrebbe apparire paradossale, viene espressa come replica a quei
commentatori che “attribuiscono la colpa della scarsa propensione all’ acquisto dei giornali
agli stessi giornali”. Mentre in gran parte il fenomeno - secondo la Fieg - rientra, oltre che
nelle tradizionali strozzature nella distribuzione (denunciate da anni), dalla diminuzione
della capacita di spesa delle persone, che non tocca solo i giornali ma tutto il settore delle
cultura.

Per alcuni commentatori — precisa il Rapporto, coordinato da Federico Megna,— i giornali
italiani “sono fatti male, sono troppo politicizzati, non rispondono per la loro formula
‘omnibus” a un pubblico frammentato negli interessi e ormai awviato verso modality di
fruizione dell” informazione diverse e pill innovative”. L' aspetto paradossale, aggiungono
gli editori, & che “a dirlo sono spesso gli stessi giornalisti che nei giorali scrivono e che,
quindi, concorrone a fare un prodotto che poi criticano”.

E iqvece, sostiene il Rapparto, ™i giornali italiani sono fatti troppo bene: sono ricchi di
pagine, di inchieste, di indagini, di cultura, di intrattenimento e per questo motivo costi di



produznone sono molto elevati” (La stampa in Italia 2005-2007, pagg. 18-19; il Rapporto
non & consultabile online).

Comungque, secondo lo studio, “a non essere comprati un granché in Italia non sono solo i
giornali, ma in generale la cultura®, per cui la spesa delle famiglie nel settore che era il
7,52% nel 2000, & scesa al 7% nel 2006.

Ma, soprattutto, ia Fieg ritiene che I’ editoria giornalistica faccia le spese di una sorta di
“deficit culturale” che investe tutto il paese.

Ad esempio, ricorda il Rapporto, “gli studenti italiani di 15 anni sono al 33° posto dei Paesi
Ocse per competenza di lettura e al 36° posto per cultura scientifica” e “i risultati del 2006
indicano che la tendenza ¢ al peggioramento”.

La strada, secondo Ia Fieg, & avvicinare i giovani ai quotidiani non in maniera episodica. Si
tratta di “educarli a leggere la vita attraverso i giornali, educarli al confronto fra opiniont
diverse (...) ed & questo il terreno dove un Stato, meno disattento nei riguardi dei processi
formativi, dovrebbe produrre lo sforzo piu incisivo”.



